
change	is	our	business	

Marketing & Research 

Projektbericht 

Milieugerechte Marketing-Strategie für die VIANTIS AG

Dieter Kannenberg, flow consulting gmbh 

Die flow consulting gmbh hat die VIANTIS AG bei der Entwicklung der Marketingstrategie beraten 

sowie die sprachliche und grafische Umsetzung (Corporate Design, Imagebroschüre, Flyer, Internet-

Auftritt) in Zusammenarbeit mit der Agentur Hurtig-Design (www.hurtig-design.de) und der 

SCHRÖTER Werbeagentur GmbH (www.schroeter-werbung.de) realisiert und begleitet. 
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Milieugerechte Marketing-Strategie für die VIANTIS AG 

Die	Ausgangslage:	Neue	Zielgruppen	erschließen	ohne	die	Stammklientel	zu	verlieren	

Die VIANTIS AG ist eine Neugründung der Sparda-Bank West eG. Sie bietet die gesamte 
Palette des Immobiliengeschäftes: Konzeption, Entwicklung und Realisierung von 
Immobilienprojekten, Immobilien-Bewertung sowie sonstige Dienstleistungen der 
Wertschöpfungskette Immobilien.1 Dabei wird auch mit Kooperationspartnern zusammen 
gearbeitet. 

Vor dieser Neugründung wurde das Bauträgergeschäft von der Sparda-Bank West selbst 
abgewickelt. Es zeigte sich, dass die gesteckten Ziele über diesen Weg nicht erreicht werden 
konnten. Die Neugründung mit einem eigenständigen Unternehmen und einem eigenen 
Markenauftritt versprach ein schnelleres und flexibleres Agieren. Darüber hinaus können so 
neue Chancen genutzt werden:   

§ Mit einem eigenständigen Marktauftritt können neue Zielgruppen erreicht werden, die 
die Sparda-Bank West als Genossenschaftsbank mit ihrem spezifischen Image nur 
schwer erreichen kann. 

§ Andere Banken hätten bei der Nutzung der Dienstleistungen der Sparda-Bank West 
Probleme, weil Endkunden so direkt auf einen Wettbewerber hingewiesen werden. Als 
VIANTIS AG entfällt dieser Nachteil, so dass sich eine neue Zielgruppe – nämlich kleinere 
Banken ohne eigenes Immobiliengeschäft - erschließt. 

Das Ziel, neue Zielgruppen zu erschließen darf aber nicht dazu führen, dass die 
Stammklientel, die eher aus einfachen Verhältnissen kommt, verunsichert oder 
„abgeschreckt“ wird. Diese Gratwanderung zu schaffen war die besondere Herausforderung 
für die Entwicklung der Marketingstrategie und für deren Umsetzung. 

Die	Lösung:	Milieuorientierter	Marketing-Ansatz	

In einem Workshop mit dem Vorstand der VIANTIS AG wurde die Marketing-Strategie 
festgelegt, auf deren Grundlage das Corporate Design und alle weiteren 
Kommunikationsmedien entworfen werden sollten.  

Für die Umsetzung haben wir die Sigma-Milieus genutzt.2 Diese Milieus haben wir vor dem 
Hintergrund der Stammkundschaft und der spezifischen Erwartungen aller Zielgruppen an 
das Thema „Bauen und Wohnen“ analysiert und diskutiert. Dabei wurde eines klar: alle 

                                                             
1 Siehe www.viantis-ag.de 
2 Siehe www.sigma-online.com 
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Milieus gleichzeitig mit der neuen VIANTIS AG ansprechen zu wollen, ist nicht sinnvoll. Es 
muss ein Marketing-Konzept mit passenden Zielgruppen entwickelt werden, welches den 
Spagat zwischen „alten“ und „neuen“ Milieus schaffen kann. So haben wir die von den 
Ansprüchen und Einkommen her sehr weit auseinanderliegende Milieus wie z.B. das 
etablierte und hedonistische Milieu ausgeschlossen. Ergänzend dazu soll das gehobene 
Luxus-Segment in der Akquisition und Projektentwicklung der VIANTIS AG keine Rolle 
spielen. Um dieses Segment zu bedienen, bräuchte man einen spezifischen Auftritt, der 
kaum mit den Erwartungen des „traditionellen Arbeitermilieus“ kompatibel gewesen wäre. 

Darüber hinaus sollte bei der Umsetzung ein klarer positiver Unterschied zu den 
Wettbewerbern erreicht werden. Wettbewerber beschreiben das Produkt „Wohnen“ vor 
allem von der technischen Seite her. Die VIANTIS dagegen wird das Produkt „Wohnen“ eher 
von der emotionalen Seite aufgreifen und so die Ziel-Milieus direkt in ihren emotionalen 
Wertvorstellungen ansprechen. 

Folgende Botschaften soll der Markenauftritt erfüllen: 

1. VIANTIS bietet individuelle Lösungen mit persönlicher Beratung, um die 
Wohnbedürfnisse zu erfüllen. 

2. Die Dienstleistungen der VIANTIS sind fair und bezahlbar. 
3. Die VIANTIS bietet bequeme, einfache Lösungen (alles aus einer Hand). 
 

Sechs	Milieus	für	das	Zielgruppen-Marketing	von	VIANTIS	

Jörg Ueltzhöffer (Gesellschafter des Sigma-Institutes) hat Ende der 70er Jahre erste 
Forschungen zum Milieu-Konzept durchgeführt.3 In den 80er und 90er Jahren hat das 
Milieu-Konzept den klassischen Ansatz des Zielgruppen-Marketings revolutioniert. Es wird 
heute v.a. in der Medienbranche (Entwicklung, Differenzierung und Vermarktung von 
Zeitschriften-Formaten) und der Automobil-Industrie (Entwicklung, Differenzierung und 
Vermarktung von Automodellen) angewendet. Die klassische Segmentierung von 
Zielgruppen im Marketing nach einzelnen Kategorien, z.B. demographische Daten 
(Einkommen, Geschlecht, Alter usw.) wurde in eine ganzheitliche Betrachtung von 
Verbrauchern gewandelt. Der Milieu-Ansatz versucht, die Alltagswelten von Verbrauchern 
aus ihrem eigenen Erleben und Deuten heraus zu erfassen. In der inzwischen weit 
verbreiteten Milieu-Matrix wird das Kriterium der sozialen Schichtung nach Einkommen in 
Beziehung zu fundamentalen Lebenseinstellungen und Werten gesetzt. 
 

                                                             
3 Siehe Ueltzhöffer, Flaig, Lebensweltanalyse: Explorationen zum Alltagsbewußtsein und Alltagshandeln, Heidelberg, München, 1980 
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Die	Sigma-Milieus4	
 

 
 
 
Für die Umsetzung der Marketingausrichtung der VIANTIS wurden im Workshop folgende 
sechs Milieus ausgewählt: 

- Das moderne Arbeitnehmermilieu 
- Das moderne bürgerliche Milieu 
- Das aufstiegsorientierte Milieu 
- Das liberal-intellektuelle Milieu 
- Das postmoderne Milieu 
- Das traditionelle bürgerliche Milieu  

 
Um den Balanceakt zu schaffen, alle Milieus gleichzeitig in einer Imagebroschüre zu 
erreichen, haben wir zwischen der Behandlung von Fotos und Texten einen Unterschied 
gemacht. Die notwendige Differenzierung der Milieus wird durch die Fotos (Bilderwelten) 
gesetzt, die Verknüpfung der Milieus zu einer einheitlichen Botschaft wird durch einen 
einheitlichen, nicht milieu-spezifischen, Text erreicht; ein Text, der die ‚VIANTIS-Sprache’ 
deutlich macht und alle Milieus (unterstützt durch die Fotos) gleichermaßen erreichen soll. 
  

                                                             
4 http://www.sigma-online.com/de/SIGMA_Milieus/SIGMA_Milieus_in_Germany/ (Zugriff am 03.09.2009), copyright: SIGMA, 
Gesellschaft für internationale Marktforschung und Beratung mbH 
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Die	Fotos	für	die	Milieu-Differenzierung	

Die Fotos sind das zentrale differenzierende Element und bieten die emotionale 
Grundansprache der ausgewählten Milieus. Es soll der Mensch in seiner Wunschimmobilie 
gezeigt werden, die Fotos werden angereichert mit Schmuckfotos, die etwas über den 
Menschen, der dort lebt, aussagt. Und es soll ein regionaler Bezug zu den Städten 
hergestellt werden, in denen die VIANTIS aktiv ist.  
Dazu wird ein Testimonial-Zitat gesetzt, welches einen zentralen Wert aus dem jeweiligen 
Milieu aufgreift. Als Beispiel finden Sie hier zwei Milieus. 
 
Beispiel 1: Das liberal-intellektuelle Milieu. 

 
Die	Umsetzung	in	Fotos	

 	

Da s l iber a l - int e l lek t ue l le  M i l ieu  am  Be is p ie l  v on  F ran z is k a 

Hoher Stellenwert von Selbstverwirklichung und Ich-Identität in Beruf und Freizeit. 
Ablehnung von Äußerlichkeitswerten, aber man schätzt das Edle, Echte, Auserlesene. 
Gepflegter Lebensstil, schätzt das Leben auf hohem Niveau. Das neue Domizil ist zum 
Leben und zum Arbeiten gleichermaßen geeignet. Die Möbel, die Franziska umgeben, sind 
Design-Klassiker. Ökologisch korrekt, verantwortungsbewusster Umgang mit sich und der 
Welt, soziale Gerechtigkeit. 

„Ich liebe Oberlichter und eine sonnendurchflutete Wohnung.“ 
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Beispiel 2: Das moderne bürgerliche Milieu 
 

Die	Umsetzung	in	Fotos	

 

 

 

Da s m od er n- bü rg er l i che  Mi l ieu  am  Bei sp ie l  v on  Jo han na L .  

Harmonierorientiertes Milieu, man strebt ein ausgeglichenes, angenehmes und behütetes 
Leben an, ohne Risiken und Extreme. Hoher Stellenwert von sozialen Beziehungen. 
Bodenständig, häuslich und modern zugleich, bildet dieses Milieu den traditionelleren Flügel 
des Modernen Mainstreams. Thema Nummer Eins: Familie und Kinder – darum kreist das 
Leben und Denken. Materialles wie auch emotionales Wohlergehen 

„Ich lege großen Wert auf gute Nachbarschaft.“ 
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Das	Logo	und	der	Slogan	

Mit dem Logo soll eine verbindende Einheit in den Zielmilieus geschaffen werden. Die 
Kernaussage der VIANTIS - als Tochter der Sparda-Bank West -, die alle sechs Zielmilieus 
anspricht, wird in ein klares Zeichen umgesetzt: 

- Das V von VIANTIS steht für Vita = Leben 
- Es wird in Form von zwei Blütenblättern symbolisiert 
- Diese Blütenblätter werden dynamisiert 
- Blüte bedeutet Leben, das Symbol zeigt „Flagge“ 
- Wohnen in der Natur wird symbolisiert 
- Zukunft wird thematisiert 

 
Der Slogan sollte das Lebensgefühl der Milieus widerspiegeln und damit die VIANTIS-
Botschaft verkörpern. In mehreren gelenkten Kreativ-Sitzungen wurde folgender Slogan 
kreiert: Leben Raum geben. 
 
Abbildung: Logo und Slogan der VIANTIS AG 
 

 

Der	Text	

Völlig unabhängig vom Milieu der einzelnen Zielgruppen (die im übrigen nicht wirklich einer 
Marktsegmentierung entsprechen), muss gerade ein neuer Anbieter wie die VIANTIS AG, 
besonders glaubhaft auftreten, denn Immobilien gleich welcher Art sind mit hohen 
Investitionen verbunden und insofern bei jeder der angesprochenen Gruppen 
Vertrauenssache. Der Stil der Imagebroschüre sollte daher einerseits seriös, andererseits 
aber auch menschlich sein, ohne sich dabei jemals anzubiedern.  

Die Inhalte müssen also eine übergeordnete Argumentation aufzeigen und vor allem eine 
klare Position beziehen. 
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Zw ei  Textauszüge  aus  der  Im age -B ro schüre  

 

Ergebnis	

Die Marketingstrategie wurde mit einem Startworkshop mit dem Vorstand der VIANTIS AG 
festgelegt und die Umsetzung in ein Corporate Design, in eine bildliche und textliche 
Grundbotschaft für den Internet-Auftritt sowie eine Imagebroschüre wurde in mehreren 
kleinen Arbeits-Sessions erarbeitet. Damit startete die VIANTIS AG Anfang 2009 in den 
Markt und nutzt als flexibles, schlagkräftiges Unternehmen seine Chancen. Die ersten 
Rückmeldungen aus dem Vorstand der Sparda-Bank West eG, den Partnern aus dem 
Immobilien-Bereich und der Finanzwirtschaft sowie erste Testläufe bei Verbrauchern zeigen 
eine hohe positive Resonanz.  

Entgegen der allgemeinen Skepsis von Verbrauchern in Bezug auf die Immobilien-Branche 
setzt die VIANTIS mit diesem innovativen milieuorientierten Marketingkonzept eine 
deutliche positive Botschaft hin zur Vertrauensbildung. Und das Ganze ist nicht nur ein Text 
auf Papier oder auf dem Bildschirm, sondern wird von den Beteiligten als konkreter Wert 
gelebt. Denn die Auseinandersetzung des Vorstands über die Marketing-Strategie hat nicht 
nur Auswirkungen auf die Kommunikation mit den Kunden. Diese Grundbotschaft wird in 
das gesamte Unternehmen VIANTIS getragen und gilt als Verpflichtung für die 
Geschäftsbeziehung mit den Partnern und Kunden. Darum wiederholen wir hier noch 
einmal die drei Grundbotschaften. Die Zukunft wird zeigen, wie erfolgreich die VIANTIS in 
der Umsetzung sein wird. 
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So	wird	die	Branche	„Immobilien“	
wahrgenommen	

So	positioniert	sich	Viantis	

Es wird alles standardisiert (z.B. 
Hausformen) und das wird dann den 
Kunden aufgeschwatzt. 

VIANTIS bietet individuelle Lösungen 
mit persönlicher Beratung, um die 
Wohnbedürfnisse zu erfüllen. 

Es gibt unangemessen hohe Preise und 
zu hohe Provisionen sowie verdeckte 
Kosten. 

Die Dienstleistungen der VIANTIS sind 
fair und bezahlbar 
 

Man muss immer mit vielen 
unterschiedlichen Leuten reden, um 
alles für einen Bau oder 
Immobilienkauf zu klären. 

Die VIANTIS bietet bequeme, einfache 
Lösungen (alles aus einer Hand: 
Beratung, Vermittlung, Bau, 
Finanzierung) 
 

Stellungnahme	der	VIANTIS	AG	zum	Projekt:	

„Mit unserer Marketing-Strategie liegen wir richtig: Wir unterscheiden uns deutlich von 
unseren Wettbewerbern, unsere Botschaft passt zu unserem Handeln und wir erreichen 
neue Zielgruppen mit einem emotionalen und zielgenauen Auftritt. Die flow consulting 
gmbh hat uns bei der Entwicklung dieser Strategie beraten. Die flow-Berater brachten die 
notwendigen neuen Impulse, agierten schnell, flexibel und auf höchstem professionellen 
Niveau. So stellen wir uns eine gute Partnerschaft vor.“ (2009) 

Joachim Sedlaczek, Sprecher des Vorstands der VIANTIS AG 

www.viantis-ag.de 

 

	

Autor	

  

Dieter Kannenberg 
Geschäftsführung 
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Anhang 

Auf den Folgeseiten finden Sie als PDF-Datei die Imagebroschüre der VIANTIS AG, 
veröffentlicht im Februar 2009. 

 

 

Kontakt:	

flow consulting gmbh 
Spörckenstraße 89 
D-29221 Celle 
www.flow.de 
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Mit Sicherheit zu mehr Wohnqualität
Herzlich willkommen in den Denkräumen der VIANTIS AG

Ein Unternehmen der Sparda-Bank West Gruppe
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VIANTIS AG – Leben Raum geben
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„Ich liebe Oberlichter und eine sonnendurchfl utete Wohnung.“
                    Franziska J. aus Köln

Köln ist eine junge und alte Stadt zugleich. 
Mit alten Baudenkmalen – der Dom, die 
dritthöchste Kirche der Welt, bleibt das 
unverwechselbare Wahrzeichen im Zentrum. 
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Von Mensch zu Mensch

Als Tochterunternehmen der Sparda-Bank West eG 

fühlen wir uns den Menschen und der Gemeinschaft 

verpfl ichtet. Deshalb sind unsere Kunden für uns Partner 

und Mitmenschen, denen daran liegt, ihr Wohnumfeld zu 

ihrer persönlichen Entfaltung individuell zu gestalten. Um 

das optimal zu erreichen, stellen wir uns den Wünschen 

unserer Kunden. Allergrößten Wert legen wir auf eine 

positive Einstellung im Umgang miteinander. 

VIANTIS AG – Wer wir sind
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„Ich wünsche mir einen Garten zum Träumen.“
             Luise L. aus Dortmund

Die Westfalenhalle in Dortmund ist 
Ausdruck des Lebens in dieser Stadt.
Eine Stadt mit spannender Industrie-
kultur und abwechslungsreichem 
Kulturprogramm.
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Das Individuelle mit dem 
Nachbarschaftlichen in Einklang bringen

Wohnqualität ist Lebensqualität. Sie wird für alle Menschen 

zunehmend bedeutender. Die Anforderungen, die die Menschen 

an sie stellen, sind so verschieden wie sie selbst: Null-Energie-

Häuser, altersübergreifendes Wohnen, intelligente Häuser. Das 

sind nur ein paar Trendbeispiele der sich verändernden Wohn-

kultur. VIANTIS fi ndet es an der Zeit, individuelle und moderne 

Wohnkonzepte für alle zu entwickeln, die in eigenen Räumen 

leben wollen.
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VIANTIS AG – Unsere Wohnkonzepte
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„Ich lege großen Wert auf eine gute Nachbarschaft.“
           Johanna L. aus Duisburg
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Das individuelle Wohnen fi ndet in der Umgebung einer Gemein-

schaft statt. Alle diese für sich individuellen Nachbarschaften 

müssen miteinander harmonieren. Viele Immobilien entsprechen 

heute nicht mehr diesen Kriterien. VIANTIS bietet mit individuell 

geplantem Wohnraum in einem nachbarschaftlichen Ambiente 

einen Gegenpol zu den Konzepten alter Prägung. 

VIANTIS AG – Unsere Wohnkonzepte
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„Bei uns muss alles seinen Platz und seine Ordnung haben.“
                    Karla und Willy H. aus Aachen

8

RZ_Viantis_Broschuere_090414.ind10   10RZ_Viantis_Broschuere_090414.ind10   10 14.04.2009   11:35:44 Uhr14.04.2009   11:35:44 Uhr



Bei Immobiliengeschäften stehen ansehnliche Werte im 

Raum. Die beteiligten Partner benötigen ein solides Fundament. 

VIANTIS verfügt über eine starke fi nanzielle Basis als Tochter 

der Sparda-Bank West. VIANTIS hat ausgewiesene Experten 

für ihre Projekte und auch für größere Vorhaben reiche 

Erfahrungen. 

Solides Fundament auf sicherem Boden

Der Granusturm des Aachener Rat-
hauses aus der Zeit Karls des Großen 
steht felsenfest mitten auf dem  
Marktplatz – noch heute. 
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VIANTIS AG – Ihre Sicherheit
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„Wir suchen einen Platz für die ganze Familie.“
                    Frederic B. aus Bonn

Wer an der „Rheinischen Friedrich-
Wilhelms-Universität“ studiert hat, wird 
immer mit Bonn verbunden bleiben.  
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Wir sind jung, offen und beweglich. Mit unseren Kunden  

gehen wir andere als ausgetretene Immobilienpfade. Wir 

schaffen Räume, die individuell maßgeschneidert sind. Wir 

kaufen bebaute und unbebaute Grundstücke. Wir führen Neu- 

und Altbaumaßnahmen durch, immer verknüpft mit einem 

angemessenen Serviceangebot und initiativer, persönlicher 

Beratung. Ihr Wohnen solide und anspruchsvoll zu gestalten, 

damit Sie sich menschlich gut aufgehoben und wohlfühlen, 

ist unser wichtigstes Ziel. 

Für jeden Kunden engagieren wir uns, ihm seine ganz persön-

lichen Wohnwünsche zu erfüllen. Wie das gelingt? Indem wir 

unsere umfassende Kompetenz in der Immobilien-Bewertung, 

der Projektentwicklung und der Projektsteuerung einbringen. 

Ihre Wohnqualität – unser Projekt
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VIANTIS AG – Ihre Wohnwünsche
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Mit einer präzisen Aufnahme der Bedürfnisse unserer Kunden 

beginnt unsere Beratung. Aus ihren persönlichen Vorstellungen 

ergeben sich für uns vorrangig die Kriterien, wie wir unser 

Konzept ausrichten und gestalten, für unsere Kunden eine hohe 

Lebens- und Wohnqualität zu erreichen. Technische Kriterien 

dienen uns dazu, für sie die Machbarkeit des Konzepts zu prüfen

und die Anforderungen zu beschreiben. Diesen Weg wollen Sie 

mit uns gehen und erfahren, was uns von anderen unterscheidet? 

Sprechen Sie uns einfach an. 

Der Weg von VIANTIS

„Unser Ziel ist es, durch eine gute Wohnqualität eine hohe 
 Lebensqualität zu erreichen.“                          
       Joachim Sedlaczek
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„VIANTIS heißt, den Weg fi nden und gehen, 
die konkreten Bedürfnisse unserer Kunden in 

ihrem neuen Lebensraum zu verwirklichen.“     
 Joachim Sedlaczek, Vorstandssprecher

„VIANTIS ist für uns: Leben Raum geben.“                      
   Peter Kremer, Vorstand
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VIANTIS AG – von der Wohnqualität zur Lebensqualität
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„Ich bin stolz auf das, was wir uns im Leben 
     durch Arbeit geschaffen haben.“
                                                        Berta M. aus Essen

Essen heute, das heißt Balance 
zwischen Kultur, Wirtschaft und 
Natur.

14
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Gesellschaft und Stadt im Wandel

Die veränderten und sich weiter verändernden Wohnformen 

und -stile spiegeln den Wandel wider. Warum haben sie sich 

entwickelt? Die Menschen haben sich verändert. Ihre Lebens-

erwartung ist stark gestiegen. Ihre Ansprüche sind mehr und 

mehr durch individuelle Wünsche und Ziele geprägt. 

Viele Menschen zieht es wieder zurück in die Stadt. Die einen 

wollen Arbeiten und Wohnen räumlich vereinen, die anderen 

suchen altersgerechte Wohnungen. Unsere Kultur vernetzt sich 

intensiver mit anderen Kulturen. Die Defi nition des Begriffs 

Wohnqualität ist komplexer und komplizierter geworden. 

Wir von VIANTIS stehen Ihnen zur Seite, den für Sie maß-

geblichen Begriff von Wohnqualität zu bestimmen. 

VIANTIS AG – Wandel Raum geben
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Versprochen

„Ich lege Wert auf ausgefallene Materialen.“
       Thomas L. aus Düsseldorf

Wohnraum ist gestern wie heute wertvoll und wertstabil. Er ist 

vor allem ein Teil der persönlich zu defi nierenden Lebens- und 

Wohnqualität. Und, wie Sie wissen, wandelt sich diese weiter. 

VIANTIS verfolgt strikt das Ziel, die beiden Seiten der Waage, 

Sicherheit der Kapitalanlage und Entfaltung der Lebensqualität, 

auszutarieren. Wir sagen: Individuelle Dynamik und Wertstabilität 

müssen in Einklang gebracht werden. Lösungen, die dem ent-

sprechen, erarbeiten wir gemeinsam mit unseren Kunden. 

Das Rheinufer und der Medien-
hafen sind in Düsseldorf ein 
beliebter Szenetreff. Die After-
workpartys dort genießen Kult-
status. 

16
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VIANTIS AG – Werte
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           „Unsere erste gemeinsame Wohnung soll über den 
Dächern von Wuppertal sein.“
           Nina N. aus Wuppertal

Wuppertal ist die Stadt der welt-
berühmten Schwebebahn. In der 
Großstadt mitten im Bergischen Land  
leben 353.000 Einwohner.

18
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Vertrauenssache

VIANTIS ist ein verlässlicher Partner. Wichtig ist es uns, freundlich 

und fair miteinander umzugehen, einen Dialog auf Augenhöhe zu 

führen. Wir respektieren unsere Partner in ihrer Individualität und 

Persönlichkeit. Und was bei Immobilien unerlässlich ist: Wir sind 

bodenständig. Wir vertrauen darauf, dass Sie uns vertrauen. 

VIANTIS AG – Vertrauen
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VIANTIS AG – Leben Raum geben
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VIANTIS AG
Ludwig-Erhard-Allee 15
40227 Düsseldorf

T +49 (0)211 54 22 99-0
F +49 (0)211 54 22 99-99

info@viantis-ag.de
www.viantis-ag.de

Ein Unternehmen der Sparda-Bank West Gruppe
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